
Un monde aux modèles 
démocratiques et économiques 
plus horizontaux qui donne 
toute sa place à 

Un monde qui ne 
pourra être inventé 
que par la génération 
post-révolution 
numérique.

UN MONDE NOUVEAU 

EST À VENIR

Dans un monde où de nouveaux repères sont à établir, 
elles peuvent être des leaders  éclaireurs grâce à leur expertise 

sur leur marché. Les marques utiles deviendront de véritables influenceurs.

SE MONTRER 
UTILES

Dans une société régie par la recommandation plus que l’offre 
et la demande, les entreprises doivent fédérer des 

ambassadeurs authentiques, au-delà des prises de parole rémunérées.

AVOIR 
DES ALLIÉS

Dans le monde nouveau, sans intermédiaire, 
les entreprises doivent être leur propre média et construire 

une audience puissante pour se libérer des filtres médiatiques

ÊTRE CONNECTÉ 
AUX PUBLICS 

Les entreprises doivent résoudre les crises de confiance et parfois
lutter contre un déficit de compréhension ou gagner 

des guerres informationnelles pour entretenir leur légitimité.

GAGNER
LA CONFIANCE


